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Mobilisons-nous pour organiser
LE PRINTEMPS DU ROTARY
DEUXIÈME SEMAINE DE LA COMMUNICATION EN MARS 2010

Alain Marulier, 
Président du magazine Le Rotarien

COMMUNICATION

Mobilisation des clubs
Comme l’an dernier, cette semaine reposera surtout sur les actions 
de communication organisées par les clubs.
Chaque club de la zone 11 a le choix de l’action qu’il souhaite 
organiser.
s฀UNE฀JOURNÏE฀OU฀UNE฀SOIRÏE฀PORTES฀OUVERTES
s฀UNE฀CONFÏRENCE
s฀UN฀STAND฀h2OTARYv฀EN฀VILLE฀OU฀SUR฀UN฀MARCHÏ฀
s฀฀UNE฀ACTION฀Oá฀LE฀PUBLIC฀PEUT฀VENIR฀EN฀GRAND฀NOMBRE฀�-ON฀SANG฀

POUR฀LES฀AUTRES฀PAR฀EXEMPLE	฀MAIS฀SI฀POSSIBLE฀PAS฀UNE฀ACTION฀DE฀
RÏCUPÏRATION฀D�ARGENT฀MÐME฀POUR฀UNE฀BELLE฀ACTION�

s฀UNE฀MARCHE฀OU฀UN฀DÏlLÏ฀CIBLÏ�
s฀฀L�ENVOI฀PAR฀CHAQUE฀2OTARIEN฀D�UNE฀CARTE฀%
-AIL฀Ì฀SON฀CARNET฀

D�ADRESSES฀PERSONNEL฀ET฀PROFESSIONNEL�

L’objectif est de communiquer sur les grandes actions du Rotary : 
la mobilisation des Rotariens au profit des jeunes générations et 
des plus démunis, l’aide à la recherche, en particulier sur les mala-
dies du cerveau, la santé et notre combat contre la polio, notre lutte 
contre la faim et contre l’illettrisme, notre action au profit de l’eau 
et de l’assainissement, enfin notre désir d’intervenir au profit de la 
paix dans le monde.

Le Rotarien fournira gratuitement aux clubs tous les outils dont ils 
auront besoin pour organiser cette communication.
s฀DES฀AFlCHES฀
s฀฀UN฀NOUVEAU฀LEAmET฀EN฀�฀VOLETS฀RÏSUMANT฀LES฀ACTIONS฀LES฀PLUS฀IMPOR


TANTES฀DU฀2OTARY�
s฀฀UN฀PETIT฀LIVRET฀SUR฀LES฀ACTIONS฀FAITES฀PAR฀LE฀2OTARY฀AU฀PROlT฀DES฀

JEUNES�
s฀฀UN฀NOUVEAU฀h2OTARY฀EN฀ACTIONSv฀POUR฀LES฀CLUBS฀QUI฀VOUDRONT฀FAIRE฀

UNE฀CAMPAGNE฀DE฀RELATIONS฀PUBLIQUES฀PENDANT฀CETTE฀SEMAINE฀
AUPRÒS฀DES฀RESPONSABLES฀ADMINISTRATIFS�฀POLITIQUES�฀INDUSTRIELS฀OU฀
COMMERCIAUX�฀OU฀D�ASSOCIATIONS฀DE฀LEUR฀VILLE�

s฀฀LE฀lLM฀h฀!U฀C�UR฀DU฀2OTARYv�฀POUR฀CEUX฀QUI฀L�AURAIENT฀Ì฀NOUVEAU฀
ÏGARÏ�

s฀UN฀DOSSIER฀DE฀PRESSE฀Ì฀ADAPTER฀AUX฀RÏALITÏS฀DU฀CLUB�
s฀LA฀CARTE฀%
-AIL฀Ì฀ENVOYER฀Ì฀SON฀CARNET฀D�ADRESSES�

Nous espérons pouvoir fournir aux clubs qui se seront inscrits toute 
cette documentation au début du mois de janvier.

actualités

Lors du séminaire du CODIFAM, début juillet 

à Lyon, les gouverneurs des 18 districts de la 

zone 11 ont décidé, avec la participation du 

magazine Le Rotarien, de mettre en œuvre 

une nouvelle semaine de communication du 

Rotary en mars 2010.

Cette semaine aura lieu  
du 7 au 14 mars 2010

pour ne pas rentrer en concurrence  
avec d’autres manifestations

Organisation au niveau des districts
L’inscription des clubs et l’expression de leurs besoins seront col-
lectées par des responsables de cette semaine de la communication 
nommés par les gouverneurs dans chaque district. Ils seront en 
contact permanent (dossier en ligne) avec le service communication 
du Rotarien (Brigitte Marquand).

Nous vous donnerons des informations complémentaires et répon-
drons à vos questions dans les articles prévus dans le magazine les 
mois prochains.

Programme national
Comme l’an dernier, ces actions au niveau des clubs seront accom-
pagnées par un programme de communication national.
1. Des articles paraîtront dans la presse, des reportages auront lieu 
à la radio et à la télévision, pendant cette semaine, pour mettre en 
exergue les principales actions du Rotary.
2. Des affiches sur les plus belles actions du Rotary fleuriront sur les 
murs de presque toutes les villes de France
3. Le RC Paris La Défense (D.1660) envisage de faire projeter pen-
dant cette semaine sur l’arche de la Défense “ End of Polio Now”.

Un petit groupe de Rotariens spécialistes de la communication se 
réunira en septembre pour définir de façon plus précise les outils 
nationaux à mettre en œuvre.

Partenaire national
Par ailleurs, nous recherchons un partenaire national (chaîne d’hô-
tels, de cinéma, de grands magasins, la Poste, France télécom, etc…) 
pour mettre en place une politique de communication “donnant 
-donnant”.
Tout Rotarien ayant une introduction dans une telle chaîne nous 
serait utile en nous aidant à concrétiser ce projet.

Cette action sera formidable et marquera les esprits si tous les Rota-
riens et si tous les clubs français ont la volonté d’y participer et de 
montrer ainsi leur fierté d’être rotariens.

Les gouverneurs français et le magazine Le Rotarien ont prévu le 
financement de cette énorme action de communication : il n’en 
coûtera pratiquement rien aux Rotariens et aux clubs sinon de s’en-
gager et de participer. Une subvention a été demandée à Evanston 
et les actions finales retenues au niveau national dépendront en 
partie de l’octroi de cette subvention.

Nous comptons absolument sur vous.    A.M.

Les clubs sont encouragés à s’exprimer sur les ondes.

L’objectif est de 
communiquer sur 
les grandes actions 

du Rotary


